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Speciale Green Imprese

Quelli che FECO

d’ordine é: sostenibilita ambientale. Sempre piu
lmprendnlon ci credono. Perché conviene. E permette di
dlslmguersn dagli aliri. Azzerando i rifiuti, abbattendo gli

meno energia. Con I'aiuto della tecnologia

DI FABIO LEPORE

120 | LE8spresso | 6 giugno 2013

Www.ecostampa.it

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

116965



Settimanale Data

06-06-2013
120/23
214

Pagina

Foglio

on ¢ solo una questione di marketing. Per le impre-
se la sostenibilita ambientale e sociale sta diventan-
do un obiettivo strategico imprescindibile. Soprat-
tutto in momenti difficili come quelli che attraver-
sano le aziende italiane, nel mercato interno e in
quello internazionale. E cosi, secondo i dati del rapporto
“Greenitaly” di Unioncamere, 360 mila imprese industriali e
terziarie tra il 2009 e il 2012 hanno continuato a investire in
prodotti e tecnologie green. Nello stesso periodo, il valore degli
investimenti ordinari si ¢ invece contratto di oltre sei punti
percentuali. Intanto, la voglia di rendere eco-sostenibile il busi-
ness continua anche nel 2013. «Ce lo confermano i segnali che
stiamo registrando negli ultimi mesi. Adottare una strategia
green ha per le imprese una duplice valenza: anzitutto permette
di distinguersi e qualificarsi rispetto ai competitor e poi, nello
stesso tempo, consente di trovare elementi di economicita e ri-
sparmio nel processo produttivo», spiega Claudio Gagliardi,
segretario generale di Unioncamere: «Ad esempio, quando nel
settore della ceramica si riescono a dimezzare i consumi ener-
getici risperto a 20 anni fa raddoppiando la produzione, &
evidente che il risparmio energetico diventa un fattore com-
petitivo. Non solo per la qualita del prodotto, ma anche per
i conti aziendali». In alcune regioni italiane il giro d’affari
generato dall’onda green si fa sentire piti che in altre. Nella
sola Lombardia, ad esempio, stando alle ultime rilevazioni
della Camera di commercio di Milano, si concentra il 16 per
cento del business nazionale: 8 miliardi di euro. «La green
economy puo diventare cosi un fattore importante su cui
puntare per la ripresa. A risultare vincente ¢ sempre la con-
venienza», prosegue Gagliardi. «Gli effetti sul mercato ini-
ziano a farsi sentire», gli fa eco Carlo Sangalli, presidente
dell’ente camerale meneghino. Riferendosi al fatto che au-
menta, parallelamente, il numero di clienti attenti, sensibili
e sempre piu informati sulle tematiche ambientali. Secondo
I'ultima indagine del progetto europeo Life Promise e coor-
dinata da Ervet, un consumatore su tre dichiara di aver
scelto con maggiore frequenza prodotti eco-sostenibili.

I grandi gruppi hanno capito e interpretato la tendenza da
tempo, in realta. Specie quelli per cui I'attenzione all’ambiente
¢ un tutt’uno con I'identita del marchio. E il caso di Timberland,
che da piu di vent’anni offre la possibilita ai suoi 5.600 dipen-
denti sparsi nel mondo di svolgere 40 ore ogni anno, pagate
dall’azienda, di vero e proprio volontariato. Vi partecipano
tueti: dai dirigenti agli impiegati. L'ultimo appuntamento, in
Italia, si € svolto alla Scuola per I'infanzia Barabino di Milano.
«Per I’EarthDay Timberland 2013, assieme a Legambiente e
agli alunni di sei classi, ci siamo occupati di riqualificare Parea
verde dellistituto. In queste situazioni spariscono i ruoli e le
gerarchie e prevale 'obiettivo comune: impegnarsi in un’attivi-
ta che sia socialmente utile», racconta il country manager Luca
Ghidini. Uimpegno di Procter & Gamble verso una produzione
eco-sostenibile ha invece come obiettivo finale I'azzeramento
dei rifiuti derivati dalla produzione. Uno sforzo di proporzioni
immani, se si pensa che il colosso del largo consumo di Cincin-
nati raggiunge oggi circa 4,6 miliardi di consumatori in 180
paesi. «Ci sono sistemi di riciclaggio ben definiti per materiali
come carta, plastica e vetro, ma il nostro portafoglio di pro- »
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Cresce in tutto il Paese la sensibilita nei confronti della raccolta
differenziata e del riciclaggio dei rifiuti. «Stando ai dati dell’lspra
dello scorso anno, in Italia si & arrivati a una quota di raccolta
differenziata complessiva (organico, imballaggi, elettronici) di poco
superiore al 35 per cento», spiega Walter Facciotto, direttore
generale Conai, «@ ancora meno della meta di quanto prevedono

le direttive europee e la legge nazionale, ma dimostra comunque
un trend di crescita sostenuto e incoraggiante. A fare da traino

in questi anni, anche per le altre frazioni di raccolta, & stato proprio
il nostro sistema di recupero degli imballaggi». Il consorzio, che
garantisce il riciclo dei rifiuti di imballaggio a livello nazionale,
grazie a un accordo con I’Anci ha convenzioni con piil di 7 mila
Comuni. E, nel 2012, ha recuperato piu di otto milioni di tonnellate
di materiali: il 74 per cento di quelli immessi nel mercato.
Rispetto alla differenziata, in generale, I'Italia procede pero
ancora a velocita diverse da regione a regione. Con il Nord che
supera mediamente il 40 per cento, il Centro che oscillatrail 20 e
il 25 e il Sud che in alcune zone non riesce a oltrepassare la soglia
del 10 per cento. «Questa situazione é determinata soprattutto
dalle carenze nell'organizzazione della raccolta, non é certamente
un problema di mancanza di attenzione al tema da parte dei
cittadini. In generale, I'importante & che venga stabilito al piu
presto un percorso univoco per raggiungere gli obiettivi di legge»,
sottolinea il manager Conai. A partire dal problema del colore

dei cassonetti. <A differenza di quanto succede ad esempio

in Spagna, in Italia non & ancora stato definito un colore unico

per ciascun materiale su tutto il territorio. La stessa disparita
esiste sui sistemi di raccolta adottati. Ognuno tende a fare da sé,
anche se da tempo si conoscono i metodi di raccolta piu efficaci
per il riciclo», conclude Facciotto. FL.

IN ALTO: CONTENITORI Di OLIO ESAUSTO E SACCHETTI PER LA RACCOLTA
DIFFERENZIATA. NELL'ALTRA PAGINA: PANNELLI SOLAR! IN UNA CENTRALE ELETTRICA
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